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הנדון: חוות דעת מקצועית במסגרת כוונה להתקשר עם ספק יחיד / ספק חוץ

הבקשה מסתמכת על תקנה  × 3(29) /  3(31) (סמן את התקנה המתאימה) לתקנות חובת מכרזים ועל הוראות תכ"ם, "פטור מחובת המכרז", מס'7.8.1 והוראת תכ"ם, "בחינת קיומם של ספקים ומיזמים", מס' 7.8.2.

	תיאור מהות ההתקשרות (רקע ופירוט התכונות של הטובין/השירות/העבודה)

	רקע: קמפיין "הסל של ישראל" הינו קמפיין לאומי בהובלת משרד הכלכלה והתעשייה, אשר נועד ליצור תחרות בין רשתות קמעונאיות ולהפחית את יוקר המחיה בישראל. במסגרת הקמפיין מוצע לציבור סל של 112 מוצרים במחיר מוזל ומשמעותי, כאשר הרשת הזוכה מתחייבת למכור את המוצרים במחירים נקובים וקבועים לתקופה של חצי שנה, עם אופציה להארכה הדדית לתקופה נוספת של שישה חודשים.

בהליך התחרותי נבחרה רשת קרפור ליישם את הקמפיין, והיא מחויבת למכור את סל המוצרים שנקבע על ידי המשרד במחירים שנקבעו מראש. הקמפיין צפוי לפעול בכ־50 מסניפי הרשת ברחבי הארץ. בתמורה, משרד הכלכלה יקצה תקציב של כ־25 מיליון שקלים לטובת קמפיין שיווקי בתקופת הזכייה, עם אפשרות להרחבת התקציב בסכום זהה לתקופה נוספת של שישה חודשים.

כחלק מהקמפיין השיווקי עולה הצורך בשימוש בקידום מכירות (קד"מ). השימוש נועד להבטיח שמוצרי הסל המוזלים יוצגו באופן בולט בסניפי הרשת לטובת הצרכנים ולא יוצנעו בין מגוון המוצרים הרחב המוצעים לצרכנים בסניפים. משכך, נקבע כי חלק משמעותי מתקציב הקמפיין יוקצה לפעילות קד"מ פיזית בתוך הסניפים. פעילות זו נועדה להבטיח נראות גבוהה של מוצרי הסל, לסייע לצרכנים לזהותם בקלות במהלך הקנייה, ולחזק את המודעות ליוזמה. פעילות הקד"מ צפויה לכלול מגוון אמצעי מיתוג והכוונה בתוך הסניפים, ובכלל זה הצבת מתקני תצוגה ייעודיים למוצרי הסל, שילוט מדף ייחודי המבליט את המוצרים הכלולים ביוזמה, מדבקות רצפה והכוונה ויזואלית המובילה את הצרכנים לאזורי המכירה הרלוונטיים, קשתות ושילוט בכניסה לסניפים, עמדות תצוגה מרכזיות וכן אלמנטים גרפיים בולטים הממתגים את מוצרי הסל ומאפשרים זיהוי מהיר שלהם במהלך הקנייה. אמצעים אלו נועדו ליצור נראות אחידה וברורה של הקמפיין בסניפים ולהבטיח כי הצרכנים יוכלו לזהות בקלות את המוצרים הכלולים בסל המוזל. עלות פעילות הקד"מ תומחרה בסכום של עד כ־4 מיליון שקלים כולל מע"מ מתקציב הקמפיין והיא תוקצה לטובת הכנת התוצרים.



האם קיים בנושא זה מכרז מרכזי של החשב הכללי או גורם ממשלתי מוסמך אחר?            כן     ×  לא

סוג ההתקשרות: (סמן X במקום המתאים)

	     טובין
	×  שירותים
	  ביצוע עבודה




	שם הספק:
	רמי. י בע"מ

	מספר הספק 
(ח.פ/ח.צ/ע.מ/מספר עמותה) 
	515688794

	ספק זה הנו: 
	×ספק יחיד 
	ספק חוץ 

	אומדן / שווי ההתקשרות:
	4,000,000 ₪ כולל מע"מ

	תקופת ההתקשרות: 
	עד 6 חודשים



נימוקים כי הספק הוא ספק יחיד או כי הטובין הם טובי חוץ
(במקרה הצורך ניתן לצרף עמודים נוספים וכל מסמך רלוונטי נוסף)

נא להתייחס לסעיפים הבאים: 
1. האמצעים שבהם נערכו בדיקות לאיתור ספקים נוספים והכנת חוות דעת כולל פירוט מקורות מידע ופעולות שננקטו (לדוגמה חיפוש באינטרנט, התכתבות עם ספקים, פגישה או שיחה עם ספקים וכדומה).
2. ממצאי הבדיקה (אם ישנם ספקים נוספים בתחום ההתקשרות, יש לפרט את הסיבות לאי התאמתם לביצוע ההתקשרות עימם ואת הסיבות להיות הספק שלגביו נכתבה חוות הדעת ספק יחיד/ספק חוץ)
3. נימוקים והערות נוספות

	לצורך יישום פעילות הקד"מ מבהירה רשת קרפור כי עליה להסתייע בספק עמו היא עובדת מזה שנים רבות. לספק זה ניסיון מצטבר בעבודה מול הרשת והוא מכיר היטב את מערך הסניפים, את נהלי העבודה ואת מנהלי הסניפים השונים. היכרות זו מאפשרת, מעבר להקטנת הסיכון לתקלות בשירותים הניתנים למשרד, תיאום יעיל ומהיר של פעילות הקידום והטמעתה בסניפים, וכן תכנון מדויק של מתקני הקד"מ והתאמתם למאפייני הסניפים השונים, לרבות המידות הנדרשות והעלויות הכרוכות בכך.
[bookmark: _Hlk224033463]היבט זה מקבל משנה חשיבות לאור רצונו של משרד הכלכלה והתעשייה להשיק את הקמפיין לפני חג הפסח, תקופה המאופיינת בעלייה משמעותית בהוצאות משקי הבית על מזון. העלאת הקמפיין טרם החג תאפשר לציבור ליהנות מסל מוצרים מוזל בתקופה שבה ההוצאה על מזון גבוהה במיוחד.

רשת קרפור עומדת על כך שפעילות הקד"מ תבוצע באמצעות הספק עמו היא עובדת באופן קבוע, זאת, בין היתר, על מנת למנוע חשש לזליגת מידע מסחרי רגיש הנוגע לפעילות הרשת, לאופן הצגת המוצרים ולתכנון הפעילות השיווקית בסניפים.







זאת ועוד, לאור הדרישה כי על המשרד לעמוד בסד זמנים צפוף משמעותי זה, העבודה עם הספק הקיים תקצר משמעותית את לוחות הזמנים ותאפשר את ישומו לפני החג. זאת, לאור העובדה כי הספק מכיר את מערך הפעילות של הרשת ואת הגורמים הרלוונטיים בכל סניף, ומשכך ניתן יהיה להתחיל ביישום הפעילות באופן מיידי יחסית. לעומת זאת, ספק חדש יידרש לתקופת למידה והיכרות עם מבנה הרשת ונהלי העבודה, דבר העלול לעכב את יישום הקמפיין. 






חוות דעתי זו ניתנת מתוקף היותי הסמכות המקצועית לנושא זה.

בכבוד רב,
 
	דורון חמו
	מנהל אגף בכיר מסחר ושירותים
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